di Fabrizio Mezzo

’ evento Davide Campari-Mi rappresenta una profonda

innovazione nel modo di fare una convention per la forza

di vendita. Spettacolarizzando 'evento stesso, si trasmet-

tono in medo profondo e subliminale temi e concetti sat
tolineati da color e valar) del brand. Ladesione a questi valor diventa
Quindi pid forte & motivata,
La corvention trasla da luogo di analisi dati a quelio di motivazione al
risultato, e ks spettacolarizazione assume contomi sermanticl di comu-
nicazione istituzionale fatta attraverso | wond of mouth dei partecipanti
chie si sentono parte di un unicum forte e differente dalla concomenza,
Ecco perchié non poteva non proponvi un evento tants innovative,
Lobiettivo affidato 2 MCM Comunicazione (agenzia milanese sudedi-
visa in quattre business units: Eventi di comunicazione, Hostess & Per-
sonale specializzato, American Bar Catering e QCnarebera Bangueting)
era ambizioso: analizzare i risultati del 2010, condividere | nuovi piani
defl'azienda per il 2011, presentare le novita di prodotio - e in pArtico-
lare il nuovo Aperol Spritz - & realizzare |a Skyy Vodka Competition.
{wwwimcmcomunicazione.com), Mon era tanto i tema o la quantita di
elementi a rappresentare 13 sfida vera, quanto piuttosto ke parale sotte-

se al briefing: coinvalgere la forza vendita in un evento in pieno spirito
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La convention di Davide Campari-Mi innova non sole il modo di bere, ma anche di fare canvass

“Aperol Spritz” Must: trasmettere innovazione e originalitd,

Coza si pub fare di nuovo, ordginale, innovativo In un everito dove viense
cainvolta la forza vendita, dove vengono amalizzati risultati? MCM ha

rato fuori dal dlindro una soluzione che ha lasciato tutti letteralmente 2
bacca aperta in cui la tecnologia avanzata é stata fondamentale

3..2..1. Aperol Spritz, claim & guidefine dellevento. Come la ricetta del
niovd Apercl Spritz pronto per il consuma incasa - 3 parti di Prosecco
DO, 2 parti di Aperol, 1 spruezo di seltz. Fevento contione al suo intermo
3 parti dli spirito di gruppa, 2 parti di innovazione, 1 parte di creativita

La convention si @ svolta in tre giomate, nelle quali momenti formativi
di lavoro si sono alternati a situazioni di festa,

Tra questi, fa serata finale della Skyy Vodka Competition 2011, in collaba

ramone con Planetone, con la competizone di alouni dei miglior barten-
der freestyler del mando, presentata da Alvin, cul & sequito un grandic-
50 party con quasi 1000 ospiti, che ha riservato boro una specialissirma
drirk st a base di Skyy 90 Premium Vodka

Fer vincere la sfuda, MCM Comunicazione, guidata da Chicco Nobili, si @
affidata alla genialith di Rocco Bellanova e Andrea Beretta, rispettivarmen
te scenografo e regista dellevents,

Una squadra di assoluto prestigio che ha lavorato di concerto per dare




vita 8 una convention nuova nelle termatiche e nellutilizzo defle tecno
logpie pil avanzate grazie ad un uso sapiente & capace del Mapping 3D,
una delle ultime frontiere nel campo della spettacolarizzazions cegli
eventi, la moderna tecnica di proiezione che trasforma guialsiasi tipo di
superficie in un display dinamico permettendo di trasmettere im magi-
i, videa tridirnensionall e giochi di luce.
La possibilith i giocare con larchitettura del luoga, con e forme e volu-
i dedla volta dellHeadquartars ha creato effetti visivi davvero incredibi-
li. rendendao viva e parte integrante delfevento la location stessa, non pli
un semplice contenitone di Cose & Persone ma Lin Vero & proprio attore
protagonista. Grazie alfusodil 2 proiettori full HD calibrati lungo tutta
la superficie @ opportunamente pilotat, il pubblico ha assistito ad una
destrutturazione dell'Headguarter del Gruppo Campari che & stata av-
volta da vere e proprie ondate tridimensionall di arancio Aperol Sprtzo
dal blu splendente di Skyy Vodka.
Durante le tre glomate, le proiezioni partivano dal pakoo, passavana per
i 15 metr dello schermo, amvando alla campata centrale della Jobby
progettata - cosi come [intera casa madre Campari - dallarchitetto Ma-
rio Botta, In questo modo, tutti | partecipanti alla convention sano stati
inglobati e assorbiti, ammaliati e conquistatl dall'atmosfera Red Passion
i Carnpari, per essere pal rasportati inconsapevolmente grazie a uci e
immagini, nel mondo defla Spritz Generation che ha dipinto la comen-
tion con Farancions di Apeno! Sprit.
Ma Finnovazione non si & fermata all'uso di proletton e tecnolagia, La
comvention & stata Infatti pensata e progetiata come un set scenogra-
fico in linea con | pils attuali talk show televisivi internazionali, dove i
relatori non sono semplicemente degh oratori ma si trasformanoveri @
propr anchorman & dove il pubblico & parte integrante dedla scenogra-
fia Una scalta che ha permesso di ospitane pid Nt in contermporanea,
completamente diversi uno dalfaltro, con dinamiche & ambientazioni

diametralmente opposte; e di con-
sequenza un importante saving
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seena. La comvention Da-

gfa a supporto della comunicazione, trasformmanday
Lnia comventicn Intemia in un vero e propnio evenio
show, un set scenografico che ha reso comunicabile
anche alfesterno un momento atstualmente dedi-
cato solo alla forza vendita.
La spirito di gruppo, la forte sintornia con la di-
rezione commerciale e il marketing aziendale
di Davide Campari-Mi, hanno contribuito. in

modo fondamentale alla realizzazione di un

evento di successo.




